NOVETATS BIBLIOGRAFIQUES

L'entorn comunicatiu d’Andorra

FITXA:

UNIVERS BERTRANA (COORD.), JOSEP M. ALTARRIBA, ANTONI CAUS
| RICARD POY

Sant Julia de Loria: Universitat d’Andorra, 2015.

RESSENYA:

La Universitat d’Andorra estrena una nova col-leccié de llibres amb aquest titol sobre
I'estructura de mitjans del pais, sovint poc coneguda. L'obra, que es publica coincidint
amb el 25¢ aniversari de la creacié del servei public nacional de radio i televisio, no es
limita a explicar I'entorn comunicatiu d’Andorra (premsa escrita, mitjans audiovisuals i
periodisme digital), sind que també aborda la seva evolucio historica en relacié amb els
diferents marcs juridics i politics del pais, aixi com la situacid i I'us de la llengua catalana
als mitjans de comunicacié andorrans.

C

Industrias de la comunicacion y la cultura
en Espaiia y Cataluiia

FITXA:
DANIEL E. JONES
Barcelona: Universitat Ramon Llull, 2016.

RESSENYA:
Gairebé nou anys després de la seva mort, aquest llibre recull una seleccio d’'escrits de
Daniel Jones, en els quals estudia i analitza I'estructura i les politiques de comunicacio
a Espanya i Catalunya. Entre d'altres, s’hi aborden questions com la globalitzacio
comunicativa a Catalunya i els reptes de la premsa als Paisos Catalans, i es fa una
aproximacio als estudis sobre economia de la comunicacio a Espanya i una aproximacio
teorica al concepte d’'estructura de la comunicacio social. Tots els textos han estat
seleccionats per les professores de la Universitat Autdbnoma de Barcelona Isabel
Fernandez i Maria Corominas.
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Historia mundial de la comunicacion

FITXA:
JOSE MARIA PERCEVAL
Madrid: Catedra, 2015.

RESSENYA:

En aquest llibre Perceval explica la histdria de la comunicacio en totes les seves etapes,
des de I'oral-gestual fins a la digital, passant per la impremta i la comunicacio de masses.
L'autor parteix d’una aproximacié basada en I'analisi de la influéncia que ha tingut la
comunicacioé en el desenvolupament de les societats. Aixi, la comunicacié s'ha anat fent
més immediata, rica i distant, i aixd ha afavorit I'aparicio de societats més complexes,
heterogeénies i interrelacionades. Alhora, pero, s’han generat nous perills, derivats de la
voluntat de control d’aquestes noves formes de comunicacio.

C

Tendencias en comunicacion. Cultura digital
¥y poder

FITXA:
RAMON ZALLO
Barcelona: Gedisa, 2016.

RESSENVYA:

Zallo desgrana en aquest nou llibre les seves idees sobre les relacions socials i de poder
que sustenten i configuren el mon digital. Aixi, I'autor defineix, descriu i analitza les
diferents esferes socials que condicionen la comunicacio, a les quals anomena noosfera,
mediasfera, ciberesfera, sociosfera, econosfera, geosfera i cratosfera. Entre altres
questions, s'hi aborden temes com la societat del coneixement desigual, la diversitat
cultural, la comunicacio a les nacions historiques d'Espanya o les politiques de
comunicacio a I'America Llatina. El llibre compta també amb dos annexos de descarrega
gratuita sobre les industries creatives i sobre les radiotelevisions autondomiques.
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Broadcast hysteria. Orson Welles's War
of the worlds and the art of fake news

FITXA:
A. BRAD SCHWARTZ
Nova York: Hill and Wang, 2015.

RESSENYA:
El famos experiment radiofonic que Orson Welles va dur a terme el 1938 a partir de la
dramatitzacio de La guerra dels mons s'ha convertit en il-lustracié paradigmatica de la
capacitat persuasiva dels mitjans de comunicacioé de masses, i com a tal és tractat i
recordat encara avui a les facultats de comunicacié. En aquest llibre Schwartz tracta
d'avaluar I'impacte real que va tenir aguesta dramatitzacio, i constata que en realitat
pocs oients van creure’s el pretés informatiu de Welles. Tot i aix0, el fenomen va servir
perque a la societat nord-americana de I'época es produissin intensos debats sobre la
capacitat manipulativa dels mitjans, debats que ressorgeixen encara avui amb la creixent
popularitat de les fake news.

C

El mon, un escenari. Shakespeare,
el guionista invisible

FITXA:
JORDI BALLO | XAVIER PEREZ
Barcelona: Anagrama, 2015.

RESSENYA:

En aquest llibre Balld i Pérez recorren les traces shakespearianes en la ficcio televisiva i
cinematografica actual per tal de mostrar com sén presents en molts dels seus
components dramatics; per exemple, en la violéncia explicita, en la fascinacié per allo
maligne, en I'espectador com un complice dins la historia, en el coautor invisible, en la
hibridacié de géneres o en la importancia dels personatges secundaris. Aixi doncs, I'obra
no se centra a detectar i analitzar trames i arguments de Shakespeare en la ficcié actual,
siné més aviat a estudiar les estratégies shakespearianes a través de les quals es
despleguen els arguments en una gran diversitat de ficcions.
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Ventura Pons. Una mirada excepcional
desde el cine catalan

FITXA:
CONXITA DOMENECH | ANDRES LEMA-HINCAPIE (ED.)
Madrid: Iberoamericana; Frankfurt am Main: Vervuert, 2016.

RESSENYA:

Amb un proleg de contextualitzacid escrit pel mateix homenatjat, aguest llibre fa un
repas a I'obra d’'un dels cineastes catalans amb més recorregut i prestigi: Ventura Pons.
La major part dels capitols corresponen a investigadors d'universitats de fora d’'Espanya
que es fixen en aspectes centrals de la cinematografia de Pons, com les identitats
performatives, el primer pla metonimic o la mirada homoerotica, tot emfatitzant-ne els
components politics, sexuals, historics, filosofics i formals. El llibre compta també amb
diverses il-lustracions en color corresponents a 25 de les 27 pel-licules que ha dirigit Pons

fins avui.
C
Pensar és triomfar. La publicitat a través
de Ia historia
FITXA:
LLUIS COSTA
Barcelona: UOC, 2015.
RESSENYA:

Lluis Costa, professor a la Universitat de Girona, explica en aquest Ilibre la publicitat des
d'una perspectiva historica, i amb un proposit reeixit d'interpretar-la amb criteris
comparatius respecte a I'evolucié del pensament dominant i a un concepte de la cultura
que inclou des de la politica fins a les modes, els costums i els avencos técnics i
industrials. L'autor vincula el desenvolupament de la publicitat al progrés social dels
valors de la llibertat i la democracia. Posa també I'accent en la necessitat professional i
academica de respondre amb eficacia i responsabilitat al repte constant de la publicitat:
pensar i expressar les idees amb un compromis étic per la feina acurada. (Ressenya
realitzada per Josep Maria Casasus, Universitat Pompeu Fabra.)
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Revitalising audience research. Innovations
in European audience research

FITXA:
FRAUKE ZELLER, CRISTINA PONTE I BRIAN O'NEILL (ED.)
Nova York: Routledge, 2015.

RESSENYA:
Dividit en dues parts —I'una dedicada a questions metodologiques i I'altra, als nous
camps d’estudi de la recerca en audiéncies— i amb contribucions d'investigadors d’'arreu
d’Europa, aquest llibre es proposa oferir reflexions sobre la necessitat d’establir nous
paradigmes, métodes i conceptes pel que fa a I'estudi de les audiéncies, tot presentant
recergues innovadores en aguest ambit. Aixi, per exemple, s'hi descriuen investigacions
autoetnografiques, entrevistes performatives o analisis linguistiques dels processos de
recepcio, aixi com estudis sobre les practiques de I'audiéncia en un entorn
multiplataforma o sobre la manera com les dades massives (big data) introdueixen canvis
en la recerca sobre audiéncies.

C

Quality journalism: Is there a future? The
evolution of the reference press in the
Basque Country and Europe (2001-2014)

FITXA:

TXEMA RAMIREZ DE LA PISCINA, ALAZNE AIESTARAN YARZA,
ANTXOKA AGIRRE MAIORA | BEATRIZ ZABALONDO LOIDI
Bilbao: Universidad del Pais Vasco, 2015.

RESSENYA:

Investigadors de la Universitat del Pais Basc presenten una recerca sobre el present i el
futur del periodisme en un context de canvis interns en la professié que han desembocat
en una pérdua de qualitat i en més sensacionalisme. L'estudi se centra tant en la premsa
europea de referéncia com en la premsa en éuscar, i consisteix en I'analisi de la qualitat
de peces informatives i també en enquestes a usuaris d’'Internet i a professionals dels
mitjans. El llibre es complementa amb un capitol dedicat a la definicio tedrica del
periodisme de qualitat, un altre en el qual es detallen els resultats d'un congrés sobre
qualitat periodistica que es va organitzar en relacié amb la recerca i un darrer sobre les
experiéncies de convergéncia dels mitjans publics europeus.
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